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BIENVENIDO AL INFO

INFO BRAND BOOK

El redisefio de la identidad corporativa del Instituto de Fomento de
la Region de Murcia responde a un movimiento tactico para reforzar
su imagen publica, dotarlo de una personalidad propia, mejor
definida, y acercarlo mas a sus publicos objetivo.

¢Nos acompanas?
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NUESTROS ORIGENES

INFO BRAND BOOK

Desde 1986 nuestro
compromiso sigue intacto

Desde nuestro nacimiento en 1986, la historia del INFO ha estado
entrelazada con la historia y el desarrollo de la Regién de Murcia: cerca
de cuatro décadas de modernizacion de estructuras agrarias e
industriales, de desarrollo de infraestructuras turisticas y de apuesta por la
reconversién industrial y el comercio internacional de nuestras empresas.

Hoy, en pleno siglo XXI, en el INSTITUTO DE FOMENTO DE LA REGION
DE MURCIA continuamos trabajando para ayudar a la creacién de nuevas
empresas y a la innovacién empresarial, fomentando la cultura
emprendedora, el desarrollo tecnolégico y la expansién internacional de
nuestras empresas. Especialmente acompafiando en los nuevos
escenarios de globalizacién y competitividad, a los emprendedores, a las
pequefas y medianas empresas que forman parte esencial del tejido
social y empresarial de la Regién de Murcia.

Nuestro compromiso con los empresarios murcianos desde el inicio sigue
intacto, ayudarles a activar ideas y soluciones innovadoras a sus
necesidades de desarrollo tecnolégico y expansion internacional,
haciendo que la Regién de Murcia siga creando empleo y riqueza para
todos.
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Abiertos a la sociedad

El INFO es una organizacion
abierta a la sociedad, un
referente de la innovacién y
del dinamismo empresarial de
la sociedad de nuestra region.
Queremos conectar con el
espiritu emprendedor y de
superacion de la sociedad
murciana y ayudar a su
desarrollo.

INFO BRAND BOOK

NUESTRA VISION

Colaborar es la nueva forma

de competir

La sociedad y los ciudadanos son cada vez mas exigentes con la
administracién y las instituciones. Reclaman instituciones publicas
comprometidas con el bienestar comun, coherentes y transparentes con
sus objetivos. Instituciones abiertas a dar respuesta a las inquietudes y
necesidades de las personas y de la sociedad.

Estamos al servicio del tejido
empresarial, asesorandolo en
el &mbito de la creacidn,
crecimiento y consolidacién de
las empresas.

Convencidos de que colaborar
es la nueva forma de competir.

Por eso colaboramos con la
iniciativa privada, facilitando y
democratizando el acceso a
la administracién publica de
todo el mundo empresarial, sin
distinciones ni privilegios de
ningun tipo.
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NUESTRA BRAND IDEA

Compartimos empresa

Nuestro lema “Compartimos empresa” es la sintesis de toda nuestra
filosofia.

Un concepto que enfatiza la importancia de la colaboracién y el trabajo en
equipo entre el INFO y las empresas. Nuestros técnicos y empleados se
sienten parte de las empresas, como si fueran una extension de ellas. Sélo
asi, estando cerca, en un ambiente de confianza, se comparten
conocimientos y aparecen oportunidades que faciliten a las empresas su
desarrollo tecnoldgico, la expansiéon internacional y el acceso a
financiacién.

"Compartimos empresa” incluye a todos los Y también "Compartimos empresa" implica un
tamafos de empresa y, especialmente, pequefias y compromiso con el bienestar no solo de las
medianas empresas, empresas de la economia social empresas, sino también nuestra sociedad y el

y emprendedores, asesorédndolos sobre todo en sus progreso de la region.

inicios para que puedan desarrollar y consolidar sus

proyectos empresariales.

INFO BRAND BOOK
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04

NUESTROS VALORES

INFO BRAND BOOK

Ser INFO

Queremos asociar nuestra marca a la cercania, la proximidad y la
accesibilidad para todo el mundo. A nuevos perfiles mas jévenes, mas
diversos y llegar a todos los rincones de la Regiéon de Murcia, sin
excepcion.

Queremos ser la orientaciéon, el acompanamiento, el apoyo y la
informacién para todas las empresas que lo necesiten pero fomentando,
por encima de todo, su competitividad. No queremos que se nos asocie
Unicamente con las ayudas y las subvenciones.

Queremos transmitir transparencia, seriedad, credibilidad y confianza.
Porque le damos a las cosas el valor que realmente tienen, sin
exageraciones ni sobreactuaciones. Y, sobre todo, porque gestionamos
con la maxima profesionalidad y rigor los recursos publicos: nos regimos
por la austeridad y el control de costes.

Queremos reflejar la proactividad, el dinamismo y la flexibilidad propias
de una administracién pulblica moderna y eficaz. Todo lo opuesto a la
burocracia, la lentitud, la rigidez y el funcionariado pasivo.
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VANGUARDIA

04 NUESTROS VALORES

Hemos sido en el pasado, y queremos seguir siendo en el futuro, pioneros en nuestro sector. Nuestra marca debe
estar siempre a la vanguardia de los tiempos, reflejando la transformacién digital y el desarrollo sostenible de las

sociedades més modernas.

Y también queremos que nuestra marca despierte sentido de pertenencia, de ‘murcianidad’. Somos de aqui, una

marca de la Region de Murcia para los murcianos.

SOMOS

Cercanos
Transparentes
INFO EMPRESA Crel’bles
Proactivos
Accesibles
Vanguardistas
Diligentes

INFO BRAND BOOK

NO SOMOS

Distantes
Enrevesados
Escépticos
Apaticos
Lejanos

C
Indolentes

asicos
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Proximidad
Competitividad
Transparencia
Credibilidad
Innovacion
Dinamismo
Pro-actividad
Pertenencia

INFO BRAND BOOK

NUESTROS VALORES

Nuestro reflejo

Nuestra marca debe reflejar la pro-actividad, el dinamismo y la flexibilidad
propias de una administracién publica moderna y eficaz.

Todo lo opuesto a la burocracia, la lentitud, la rigidez y el funcionariado
pasivo.

Y finalmente, queremos que nuestra marca despierte sentido de
pertenencia, de ‘murcianidad’. No somos lejanos, no somos ‘extrafios’, no
venimos impuestos. Somos de aqui, una marca de la Regiéon de Murcia
para los murcianos.
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04 NUESTROS VALORES

TRANSPARENCIA COMPETITIVIDAD

T

DINAMISMO PROXIMIDAD

INFO BRAND BOOK 12
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NUESTROS GRANDES
PUBLICOS SON

La sociedad en general.
Los lideres de opinidn.

Los empresarios,
emprendedores y sindicatos.

La administraciéon publica y las
instituciones.

Los bancos y las instituciones
financieras.

Las universidades y las
escuelas de negocios.

Y nuestros empleados.

INFO BRAND BOOK

NUESTROS PUBLICOS

Nos dirigimos a ti

Queremos establecer una vinculacién emocional con las personas.

Queremos que experimenten un sentimiento de proximidad hacia
nuestra marca y que sientan interés por descubrir en qué les puede
ayudar el INFO.

Nos queremos dirigir a la sociedad murciana en general.

Queremos que nuestra marca sea conocida y apreciada por todo el
mundo, incluso por aquellas personas que nunca accederdn a sus
servicios.

Pero especialmente, queremos llegar a cualquiera que tenga un
proyecto en mente: desde el autbnomo emprendedor, hasta el gran
empresario, pasando por las pequefias y medianas empresas de la Regién
de Murcia.
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06.1

NUESTRO LENGUAJE Y TONO DE VOZ

PERSONAL, CERCANO Y
FAMILIAR

Nos gusta hablar de td a td, de
persona a persona. No
hablamos desde el pulpito de
la institucién, ni miramos a
nadie por encima del hombro.
Somos personas de Murcia al
servicio de las personas de
Murcia, y nos gusta trabajar en
equipo para conseguir entre
todos los objetivos que nos
proponemos. No queremos
intimidar a nadie, ni marcar
distancias.

Como decimos lo que decimos

El tono en el que decimos las cosas es tan importante como lo que

decimos.

Se cree que mas del 30% de lo que comunicamos proviene del tono en

que lo decimos.

NEUTRAL, DIRECTO E
INFORMAL

Nuestro Unico interés es el
desarrollo econdémico de la
Region de Murcia. Punto.
Somos neutrales e
independientes, por eso nos
podemos permitir ser directos
y hablar con toda naturalidad.
No nos interesa la politica, ni
los formalismos, sélo
queremos ayudar a la
innovacion, el desarrollo y la
expansion internacional de
nuestras empresas.

INSPIRADOR, MOTIVADOR Y
OPTIMISTA

Creemos en el potencial de las
personas y queremos motivar a
las empresas y a sus
integrantes a buscar la mejor
version de si mismas.
Queremos que cada vez més
gente se sienta capacitada
para salir de su zona de confort
y situarse en la zona de
crecimiento. Queremos
ofrecerles inspiracion suficiente
para que se atrevan a
desarrollar nuevas iniciativas.
Somos optimistas por
naturaleza, y nos gusta
transmitir nuestro optimismo
cuando nos comunicamos.

INFO BRAND BOOK
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NUESTRO ESTILO FOTOGRAFICO

INFO BRAND BOOK

Siempre en positivo

La mayoria de nuestros mensajes son informativos, por eso tenemos una
regla muy sencilla que aplicamos en todas y cada una de nuestras
comunicaciones:

Ser simples y claros pero siempre siendo cercanos y con un tono
conciliador y de ayuda.

En la publicidad y en la mayoria de las comunicaciones, tanto impresas
como on-line, hablaremos siempre de "“ti”, no de usted, y nos
referiremos a "“nosotros”, no a yo, para transmitir proximidad y
cercania.

En nuestra publicidad utilizamos ejemplos siempre que podemos para
facilitar que se entiendan las ideas complejas.

Y también nos gusta inspirar a nuestros publicos y compartir nuestra vision
del mundo. Por eso muchas veces utilizamos metéaforas y analogias para
comunicarnos mas facilmente.
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06.2

Este es un ejemplo del texto de un
anuncio que te ayudara a entender
nuestra forma de hablar y el tono
que utilizamos.

INFO BRAND BOOK

NUESTRO LENGUAJE Y TONO DE VOZ

SI

;Innovar para ser pioneros en
cultivar tomates fuera de nuestro
planeta?

QUE EL INFO TE ACOMPANE
Imagina contar en tu empresa con
especialistas en innovacién que te
ayuden a llegar lo mas lejos
posible. Desde el Instituto de
Fomento de la Regién de Murcia
queremos ser parte de tu equipo,
sin importar el tamafio o el
enfoque de tu empresa. Sabemos
los retos globales a los que te
enfrentas, pero también sabemos
que aqui hay talento, ideas y un
espiritu innovador que necesita
apoyo, financiacién y recursos
tecnoldgicos para triunfar.

Aqui nos tienes, a tu lado, para lo
que necesites.
Que el Info te acompaiie.

NO
iBuscas innovar en tu empresa?

LA AYUDA QUE NECESITA TU
EMPRESA

El Instituto de Fomento de la
Region de Murcia es una entidad
comprometida con el fomento de
la innovacion empresarial.
Ofrecemos servicios
personalizados que permiten a
las empresas maximizar su
potencial innovador y fortalecer
su competitividad en el mercado
global. Nuestros servicios
incluyen asesoria especializada en
innovacion, financiamiento y
acceso a recursos tecnoldgicos
de ultima generacion.

Este enfoque personalizado
permite a las empresas abordar
de manera efectiva los desafios
especificos a los que se enfrentan
y desarrollar soluciones
innovadoras que impulsen su
crecimiento.

El Instituto de Fomento de la
Regién de Murcia es la ayuda
que necesita tu empresa.

19






07

NUESTRO ESTILO DE REDACCION

Nuestra forma de ser determina nuestra forma de hablar. Por ello, nuestro
estilo de redaccién debe ser coherente con nuestra identidad de marca,
nuestra brand idea y nuestro tono de voz.

Estas pautas tienen por objetivo establecer un estilo de redacciéon que dé
una unidad a los textos del INFO, pero no un limitador creativo para el
redactor.

En funcién de cada situacion o soporte, y de la convivencia de los
distintos mensajes, el redactor aplicard su criterio para que el conjunto
sea lo mejor posible.

INFO BRAND BOOK
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ONLINE

En los textos online, debemos
primar la optimizacion del SEO.

En primer lugar, introduciendo
las palabras clave que ayuden a
posicionar la péagina en los
principales buscadores.

Nuestro sitio web es un lugar
importante de consulta y donde
mas informacién se actualiza.
Para ello hemos desarrollado
unas pautas generales de estilo.

INFO BRAND BOOK

NUESTRO ESTILO DE REDACCION

CONSIDERACIONES DE ESTILO

1.- Usamos un tono cercano: un lenguaje comprensible para el publico al
que nos dirigimos.

2.- Para los titulares: preferimos frases cortas y directas. Nuestro publico
necesita “ir al grano” y encontrar la informacién que necesita

rapidamente.

3.- Para los cuerpos de texto: utilizamos frases claras e informativas con
un tono cercano y amable, en consonancia con nuestro tono de voz.

4.- Estructura por puntos: La informacién a veces se organiza por puntos
("bullet points”), porque permite una lectura mas agil.

5.- En las abreviaciones: sugerimos escribir primero el titulo completo y
afadir la abreviacién entre paréntesis.

6.- Numeros: sugerimos escribir con palabras los nimeros inferiores al 10.
Y utilizar cifras para aquellos nimeros superiores al 10.

7.- Recomendamos: escribir las URL eliminando las www.
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NUESTRO ESTILO FOTOGRAFICO

INFO BRAND BOOK

FOTO RETRATO

Luminosidad auténtica

Las fotografias destacaran por
la autenticidad de la luz,
mostrando el entorno de una
forma limpia y clara, aunque
evocadora. Jugando con la
iluminacion (natural a ser
posible), cambios de foco,
texturas, sensaciones.
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08 NUESTRO ESTILO FOTOGRAFICO

FOTO EQUIPOS

Espontaneidad

El acting reflejara las vivencias
de las personas que trabajan
en el INFO, no forzada o
pasiva. Imadgenes que
muestren la experiencia. Casi
como si fuesen iméagenes
“robadas”.

Mostramos instantes
auténticos

Los personajes nunca posan,
juegan o miran a camara. El
fotdégrafo capta el momento o
la situacion, como un
observador invisible de este
momento.

INFO BRAND BOOK 25



NUESTRO ESTILO FOTOGRAFICO

INFO BRAND BOOK

FOTO INSTALACIONES /
EMPRESA

Amplitud

Cuando la funcién de la
fotografia es la de mostrar un
espacio o su arquitectura éstas
se dispararan con un angular
para transmitir la maxima
sensacién de amplitud.

Luminosidad

Siempre que sea posible,
deberemos usar la luz natural y
tratar de mostrar exteriores
(cortinas abiertas, zonas
acristaladas...).

Naturalidad respetuosa

El atrezzo y los elementos que
componen la imagen deben
transmitir sensacién de
actualidad, innovacion,
naturalidad, autenticidad,
humanidad y ecolégica.
Nunca deberemos mostrar
espacios excesivamente
recargados o forzados.

Armonia, mejor que orden

Propiciaremos que el orden de

los elementos visualizados no
sea impecable, sino humano,
natural y creible. La
imperfeccion no es un error,
sencillamente es humanay
natural.
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NUESTRO ESTILO GRAFICO

"%&/

En este apartado se muestran las
directrices que garantizan el
correcto uso del logotipo del
INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA y las
indicaciones gréaficas sobre

la gama cromatica, las tipografias,
las aplicaciones y las declinaciones
de las submarcas que acompanan
a la marca INFO. Todo, para
mantener una coherencia visual
entre todos los materiales del
INFO.

Manual de
aplicaciones
graficas

INFO BRAND BOOK
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El logotipo estéa
construido con unas
proporciones que son
inalterables y deben
respetarse en todo
momento.

5x

20x

5x

5x

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONSTRUCCION

29x

5x
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONSTRUCCION

X 5x 29x 13x

5x

Construccion de

logotipo con descriptor
20x

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

5x 5x

2%

20x 5x

INFO BRAND BOOK



Contamos Unicamente
con dos composiciones
distintas, para cubrir
todas las necesidades.

A/ Composicién con
descriptor en dos
lineas justificadas a
caja izquierda, para la
mayoria de los usos.

B/ Horizontal y centrado,
para usos
excepcionales donde
mande la verticalidad.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / COMPOSICIONES

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
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El &rea de proteccion es
el espacio minimo
alrededor del logo que
deberd permanecer libre
de cualquier texto o
elemento visual.

Donde sea posible, crear
un espacio mayor al area
de exclusion minima
pero nunca menor a
ésta.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / AREA DE PROTECCION

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / COLOR

INFO utiliza
exclusivamente el Verde
Corporativo para
proteger la identidad.

El descriptor y el
baseline
COMPARTIMOS
EMPRESA contemplan
opcién en Gris
Corporativo y Verde
Corporativo.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Compartimos Empresa

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Compartimos Empresa

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / FONDOS

INSTITUTO DE FOMENTO INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA REGION DE MURCIA

Para aplicar el logotipo
sobre un fondo, se
contemplan las
siguientes opciones:
Siempre que sea posible
se utilizara fondo blanco.
Otras opciones
permitidas fondo de
color verde corporativo,
ondo de color gris
corporativo, fondo
fotogréfico claro y fondo
fotografico oscuro.

Fondo blanco, marca en sus colores corporativos. Fondo homogéneo de color corporativo, marca en
Versién principal blanco.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Fondo homogéneo de color corporativo, marca en
blanco.

INFO BRAND BOOK 34



Fondo fotograéfico claro, marca en colores corporativos.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / FONDOS

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Positivo B/N. Fondo blanco, marca en negro.

Fondo fotogréfico claro, marca en monotono
corporativo.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Negativo B/N. Fondo negro, marca en blanco.

L ]
INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Fondo fotogréfico oscuro, marca completamente en
blanco.
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / REDUCCIONES

Se recomienda no reducir
mas de la medida minima
de 40 mm (tomando
como referencia el largo
total). En casos de fuerza
mayor, se deberd aplicar
sin descriptor.

No se autorizard ninguna
aplicaciéon de la marca
por debajo de 10 mm.

INFO BRAND BOOK

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

40 mm

10 mm
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / USOS INCORRECTOS

No deformar.
No alterar las
proporciones.

No rotar

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INSTITUTO DE FOMENTO

. REGION DE MURCIA
El uso incorrecto del

. [ 4
logotipo puede atenuar
i ; i No afiadirle otros
su mfcegrldgd, impacto y No alterar Ia acire otros
consistencia. colocacion de los
Para garantizar un buen elementos del
INSTITUTO DE FOMENTO

S logotipo.
rendimiento, es gotp REGION DE MURCIA

necesario utilizar las
recomendaciones dadas
en estas directrices.

No usar colores
que no formen
parte de la gama
cromatica
establecida.

No utilizar otras
tipografias.

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURGIA

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

INFO BRAND BOOK



UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA

Es necesario desarrollar y
definir una arquitectura
de marca que sea capaz
de reflejar, y de
potenciar, la amplitud de
los servicios y las
actividades que realiza el
Instituto.

Buscamos un modelo
hibrido de ‘Branded
House' con descriptores,
combinado con
Sub-marcas fuertes
avaladas por la marca
principal.

(nfO | +

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Para los diferentes
ambitos (financiacion,
internacionalizacion,
innovacion, etc.) es
aconsejable un modelo
“Branded House” en el
que la marca tiene una
sola imagen, monolitica
y poderosa, que puede
ser reforzada por un
descriptor del servicio.

Este descriptor o servicio se
compondra siempre en los
colores corporativos y con una
de estas tipografias
corporativas:

AVENIR ROMAN
AVENIR BLACK

AVENIR NEXT CONDENSED REGULAR
AVENIR NEXT CONDENSED DEMI BOLD

Ejemplo real

INFO BRAND BOOK

SPACIO PARA

OMBRE DEL SERVICIO

> §

ELINFO

K/
5x 5x

SERVICIO

EL INFO

PLAN DE

PROMOCION EXTERIOR
REGION DE MURCIA

SPACIOPARA -

bx
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Aplicacion principal.

Aplicacion con simbolo.

En el modelo “Brand
House” no esté
permitido la utilizacion
sin identificador INFO.

info
|

ESPACIO PARA

NOMBRE DEL SERVICIO
DELINFO

ESPACIO PARA

NOMBRE DEL SERVICIO
DELINFO

ESPACIO PARA
NOMB L SERVICIO
D

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / BRANDED HOUSE

Formulaciones NO
autorizadas

ESPACIO PAR o
NOMBREDEL SERVICIO ”17‘()
0
o ESPACIO PAR
infO | e
FO
o ESPACIO A
info |55
INFO

INFO BRAND BOOK
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UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / ENDORSED BRANDS

En cambio, para ganar
identificacion de los
diversos eventos y
actividades que realiza el
Instituto, es
recomendable la P
aplicacion del modelo

“Endorsed Brands”de

sub-marcas avaladas o

patrocinadas por la marca

principal. o

Un modelo de sub-marcas l h
que permita la flexibilidad

arga

necesaria para comunicar
la identidad propia de
cada uno de los eventos y
reflejar sus distintos pesos
en la actividad del
Instituto, pero creando
sinergias con la marca
principal.
Ejemplo real

Este descriptor puede tener
identidad propia aunque es
aconsejable tomar como base
la tipografia Avenir y los
colores corporativos de la

marca INFO.

INFO BRAND BOOK 42



Aplicacion principal.

Aplicacion con simbolo.

INFO BRAND BOOK

UTILIZACION DE LOGOTIPOS / ARQUITECTURA DE MARCA / ENDORSED BRANDS

Food

Food

Food

43



UTILIZACION DE LOGOTIPOS / CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS

Se muestran plantillas en
ANEXO 0.1

INFO BRAND BOOK

Financiado por
la Unién Europea

ccin

de Murcia

de Murcia l
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GAMA CROMATICA

El verde transmite
novedad, tecnologia y
nuevas metas. Ademas
tiene valores asociados
tradicionalmente a la
sostenibilidad y la
ecologia. Por eso este es
el color corporativo
elegido para el INFO.

Se utilizara la referencia
Pantone® siempre que
técnicamente sea
posible.

Pantone® C32

381 MO
Y 97
KO

Pantone® Pantone®
80% 50%
381 381

R 184
G214
B 55

Pantone®
30%
381

HEX
#b8d637

Pantone®
10%
381

Pantone® Cc43 R 155

Cool Gray 7 | M 33 G 156
Y 32 B 160
KO

Pantone® Pantone® Pantone®
80% 50% 30%
Cool Gray 7 | Cool Gray 7 | Cool Gray 7

HEX

#9b9cal

Pantone®
10%
Cool Gray 7
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GAMA CROMATICA / TETRADA Y TRIADA

VS En este apartado se Este espacio cromético

Y97 muestra una gama de definido es necasario
colores seleccionadas a para crear un cédigo
partir de la tétrada y la gréfico Unico en la
triada poniendo como comunicacién de la
punto de partida el color marca INFO.
corporativo verde en
CMYK

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
258 7678 7672 7455 639 360 381 380 101 715 717 710 215
C57 C 69 C94 c89 Cc79 Cé65 C32 C24 C10 co Cco co c29

M 83 M 90 M 94 M 68 M 23 M 2 MO MO MO M 47 M 77 M 92 M 100
YO YO YO YO Y3 Y 98 Y 97 Y93 Y 85 Y 94 Y 93 Y 66 Y 50
KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO KO K13

R 242

R 131 R 110 R 57 R 43 R5 R 100 R 184 R 205 R 237 R 248 G97 R 239 R 163
G76 G 63 G 58 G 95 G 146 G184 G214 G 220 G 233 G153 B 44 G59 G 30

B 158 B 153 B 150 B 172 B 203 B72 B 55 B 60 B 71 B 42 B78 B 83
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GAMA CROMATICA / TETRADA Y TRIADA

UE T IATRS
FEEFPArNE
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47



Utilizamos tres familias
tipograficas para las
comunicaciones del
Instituto de Fomento
Region de Murcia.

AVENIR

Para toda la
comunicacion: titulares,
subtitulos, bodycopy, call
to action, etc.

Una tipograﬁa robusta,
elegante y versétil, que
en sus versiones light,
book, bold, black e
itdlicas, nos ayudaré a
crear un cédigo gréfico
reconocible.

También podremos usar
AVENIR NEXT CONDENSED
para titulares y recursos
gréficos

TIPOGRAFIAS

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8&*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789 @#$%8&*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#%$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniopgrstuwxyz 0123456789!@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!1@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopgrstuwxyz 01234567891@#$%&*()?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8*()2£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopqrstuwxyz 0123456789!@#$ %&*()2£:;.,_
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GARAMOND NARROW
En ocasiones especiales
necesitaremos una
tipografia romana para
complementar con la
AVENIR.

Esta familia, también
elegante y algo mas
clasica, podra utilizarse
en materiales
corporativos, como por
ejemplo: cartas,
presentaciones,

notas de prensa,
saludas...

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789'@#$%8&*()2 £:3.,-_

ABCDEFGH[JKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#8%€5()?E5.,-

ABCDEFGHIJKLMNN OPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopgrstuwxyz 0123456789!@#8%E€5*()2£:.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuwxyz 0123456789!@#$%E5%()?£5.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopqrstuwxyz 0123456789!@#$%8&*()2£:3.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789!@#8%E5%()2€:x.,-_
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NUNITO
Utilizaremos esta
tipografia
exclusivamente para
pantalla.

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfioparstuwxyz 01234567891@#S%&* () 7€~

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijkimnfopgrstuwxyz 01234567891@#S%&*()7€x.—

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopgrstuwxyz 01234567891@#S%8&* () 7£:;.,-_

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmnfiopgrstuwxyz 01234567891@#S%&*() 7€z,

ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopgrstuwxyz 0123456789!@#$%&* () ?£:;.,-_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ abcdefghijklmniiopqrstuwxyz 0123456789!@#S$%&* () 2£:;.,-_
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06.1 APLICACIONES

Tarjetas

OMBRE APELLIDO

Cargo

venida | a Fama, 3
30003 Murcia. Espafia

nombre@info.carm.es
T.: +34 968 000 000
ﬁnstitutofomentomurcia.es

4

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Tarjetas Direccién

NOMBR ELLIDO
Cargo

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
Avenida La Fama, 3. 30003 Murcia
nombre@info.carm.es  T.. +34 968 362 803
institutofomentoFu_l"cia.es
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06.1 APLICACIONES

A4. Primera pagina

15 mm

20 mm

Encabezado

INSTITUTO DE FOMENTO
REGION DE MURCIA

Pie de pagina Avenida La Fama, 3

30003 Murcia
nombre.apellido@info.carm.es
T.: +34 968 362 800

institutofomentomurcia.es

20 mm

15 mm
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06.1 APLICACIONES

A4. Segunda péagina

15 mm

20 mm

Opcion A
No lleva pie de pagina

15 mm

20 mm

Opcién B
No lleva pie de pagina
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Encabezado

Pie de pagina

06.1

APLICACIONES

A4. Direccidon

15 mm

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA

15 mm

INFO BRAND BOOK
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ANEXO 0.1
PLANTILLAS

INSTITUTO DE FOMENTO REGION DE MURCIA
BRAND BOOK 1.1 / JULIO 2024



RETICULA VERTICAL 01

Textos o elementos creativos

Textos creativos

Textos o elementos creativos

Textos creativos



RETICULA VERTICAL 01

.| . ESPACIO PARA TITULAR - ESPACIO PARA TITULAR
ESPACIO PARA TITULAR ESPACIO PARA TITULAR
Textos o elementos creativos Textos o elementos creativos

Region a de Murcia Region a de Murcia



RETICULA VERTICAL 01

.| . ESPACIO PARA TITULAR - ESPACIO PARA TITULAR
ESPACIO PARA TITULAR ESPACIO PARA TITULAR
Textos o elementos creativos Textos o elementos creativos

Region a de Murcia
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